Proceso de Creacion y Aprobacion de Contenido y Publicidad
UNITY Tijuana

Planeacion de Contenido y Promociones
15 de cada mes L : o
Definicion de calendario para proximo mes,
promociones para activacién, campanas y fechas clave

Desarrollo de Propuesta Creativa
29 CE el mEs . .. . >  Miguel Rodriguez
Diseno y generacion de parrillas artes, copys y propuestas de
segmentacién (si aplica para pauta)
Revision Interna
26 de cada mes Envio de propuestas pre-finales a aliados externos e > Miguel Rodriguez y City Inmobiliaria
para retfroalimentacion en copys y segmentacion. Tiempo
maximo de respuesta: 48 hrs.
Ajustes Finales
28 de cada mes .. . . S > Miguel Rodriguez
Incorporacion de comentarios,ajustes,
generacién de versiones finales y envio a equipo
Aprobacion de Direccion
Envio formal a direccién en formato presentacidén con versiones finales, _ _ :
2 e e/l ES objetivo de cada unay breve justificacion de mensajes, Dafne Valenciay Direccion
diseno y segmentaciéon (en caso de ser pauta). Comercial
Vo.Bo, por escrito
Programacién y Publicacion
30 de cada mes 1. Publicacién orgdnica en redes Miguel Rodriguez
2. Publicidad (pautas en Meta Ads, Google Ads, efc.)
3. Envio de materiales impresos (si aplica)
Reporte de Resultados
1. Leads Generados —_—b
2. KPIs de atencién y seguimiento
3.Resultado de mayor rendiemiento por segmentacion




